CHAMBRE DE COMMERCE ET D'INDUSTRIE DE L'AISNE

LES FLUX

COMMERCIAUX

ZONE D’EMPLOI DE LA THIERACHE

PRESENTATION DE L’OBSERVATOIRE

Afin de mieux connaitre les com-
portements d'achats des ména-
ges axonais, la CCl de I'Aisne
dispose depuis 2001 d'un obser-
vatoire des flux commerciaux.
Alimenté via un processus
d'enquétes téléphoniques, Iob-
servatoire a fait l'objet dune
actualisation au cours du 3™
trimestre 2008 /37 trimestre 2007
pour la zone de Saint-Quentir).

71 381 actes d'achat ont ainsi été
répertoriés sur des biens de
consommation courante en ali-
mentaire et non alimentaire
(2 175 enquétes consommateurs,
échantiflon représentatif selon la
méthode des quotas).

Les informations obtenues suite a
cette enquéte ont été comparées
aux données de 2004, permet-
tant ainsi de mesurer I'évolution
du comportement des ménages
au cours de cette période ainsi
que I'évolution de I'offre commer-
ciale. Afin d'assurer une compa-
raison entre les différentes bases,
une rétropolation des données
2004 a été nécessaire (prise en
compte d'éléments statistiques publiés
postérieurement aux travaux réalises).

Afin de mieux appréhender les
apports des résidents des cantons
limitrophes au département de
I'Aisne, les ménages situés a
proximité, dans les départements
de la Marne, la Seine-et-Marne,
I'Oise, la Somme, le Nord, les
Ardennes, ainsi qu'en Belgique,

le fonctionnement de I'offre com-
merciale sur les axes suivants :

ont été interrogés. En comparai-
son avec 2004, le périmetre a été
étendu au secteur de Crépy-en-

Valois [Oise). ® Détermination des zones d'in-

fluence des différents poéles
commerciaux présents sur le
territoire  étudié (attraction
commerciale).

L'enquéte 2008 a repris tant le
découpage du département par
cantons que les familles de pro-
duits. L'analyse porte ainsi sur 41
grandes familles de produits
représentant un tiers du budget
des ménages (70 en alimentaire et~ ®
31 en non alimentaire).

® FElaboration du profil clientéle
des poles commerciaux.

Reconstitution du niveau de
l'activit¢  marchande (chiffre
d'affaires) et des parts de mar-
ché des différentes formes de
vente.

Les analyses peuvent se faire a
différentes échelles géographi-
ques (cantons, grandes agglomeé-
rations...) et les grandes familles .
peuvent étre étudiées individuel-
lement ou regroupées au sein de
secteurs (alimentaire, équipe-
ment de la personne, équipe-
ment de la maison, culture / loi-
sirs).

Mesure des échanges com-
merciaux inter-localités.

® Détermination de limpact des
poles d'attraction extérieurs au
département (évasion com-
merciale).

® |ndication des potentialités de

L'observatoire permet de qualifier développement.
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Objectifs

1 - En termes de diagnostic, il
s'agit de disposer de données
précises sur le fonctionnement
de l'offre commerciale et les
comportements d'achats des
consommateurs.

2 - En termes dutilisation, il
s'agit de disposer d'un outil
d'aide a la décision et de conseil
a deux niveaux :

® Consell individuel (porteur de
projet en phase de création,
transmission dentreprises,
développement d'entreprises
sur de nouveaux créneaux),

® Consell collectif (collectivité
locale, structure intercommu-
nale, union commerciale).
Pour tout complément d’infor-
mations, contactez M.Flament.
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DEPENSE COMMERCIALISABLE : 323 949 988 € en 2008

S=

: 66 172 habitants :

| 27 407 ménages |

Source . AID observatoire
I I
I estimations 2008 I

[ et |

Dépense Indice de Potentiel de consommation 2008
’ moyenne (€) | consommation
Depense Culture-loisirs
commercialisable Guise 11655 92,6 9,3%
Hirson 11930 94,8 3
Budget annuel que i Equipement de
consacrent les ménages Hirson autres 12007 954 la personne
d’un territoire donné a La Capelle 11562 91,9 18,9% Produits
P’achat de produits ou alimentaires
p Vervins 11707 93,0 48,6%
de biens alimentaires
o e dlas s Wassigny / Nouvion en Th. 11918 94,7
Eolpences ZE de La Thiérache 11820 93,9 Equipement de
la maison
AISNE 12 085 96,0 2329,
Lecture : sur la zone d'emploi de la Thiérache, les dépenses moyennes dun
ménage représentent 93,9% du budget moyen constaté au niveau national.
Evolution de la DC entre 2004 et 2008 Tous produits confondus, la La progression, plus importante,
18.0% dépense commercialisable (DC), des dépenses non alimentaires
16.0% ) estimée a 324 millions deuros, (+8%) résulte majoritairement de
o progresse de +6% /en euroscou- la hausse du poste équipement
14,0% 1 ] rants) sur la zone d’'emploi de La  de la maison (14%) et, de I'aug-
12,0% 4 Thiérache (+8% dans I'Aisne). mentation des postes équipe-
10,0% Cette évolution s'explique par la ~Ment de la persoonne (+4%) et
8,0% | hausse de 1% du nombre de culture-loisirs (+39%).
6.0% | meénages et par 'augmentation La dynamique de croissance du
' de 5% des dépenses induites par  secteur équipement de la mai-
40% 1 le taux dinflation et I'évolution son résulte de Iévolution du
2,0% 4 de la consommation. marché des produits bruns
0,0% 2l i ; rincipalement les roduits
Alimentaire Non alimentaire Equipement Equipement Culture Loisirs L'alimentaire, quil représente E"]p, h_teF():h) et du bricola Z
personne malson 48,6% des dépenses effectuées N9 ge.
@ Thiérache 4,0% 8,0% 4,0% 14,0% 3,0% sur la zone d’'emploi, a progressé
OAisne 6,0% 11,0% 6,0% 17,0% 6,0% de 4 points_

EVASION COMMERCIALE : Zone d’Hirson = 30% de la DC des ménages (45,1M€)
Zone de Guise = 41% de la DC des ménages (52,5M€)

Destinations évasion HIRSON (M€)

ZE Laon

1,9 I
Evasion non
alimentaire

Marne 21

Ardennes

Reste Thierache
Vente a distance

Nord

Vente & distance [_]0,9

Nord 7[:| 1

Reste Thierache [ ]1,3 [

0 2 4 6

Evasion alim: 4,2 M€ - Evasion non alim: 32M€

Destinations évasion GUISE (M€)

ZE Laon

Evasion non
alimentaire

Nord

Vente a distance

ZE St Quentin

Nord 7[:' 2,2
ZE Laon 7[:' 2,9
| 8,6 |

ZE St Quentin

[ 5 10 15 20 25

Evasion alim : 15,2M€ - Evasion non alim : 37,3M€

Taux d'évasion HIRSON par famille de produits (en %) Taux d'évasion GUISE par famille de produits (en %)
e 93,4 [6.6 Alimentaire 757 [ 243
Non alimentaire 57,9 [ 21 Non alimentaire 433 [ 56,7
Eqpt personne 56 ] 44 Eqpt personne 40,3 ] 59,7
Eqpt maison 55,6 [ 444 Eqpt maison 483 [ 51,7
Culture loisirs 67,8 ] 32,2 Culture loisirs 37,2 ] 62,8
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
ac zone de chalandi OE aoc zone de chalandi OE

Sur I'agglomération d'Hir-
son, ['évasion est quasi-
nulle en alimentaire tan-
dis que les flux d'évasion
sont trés importants en
non alimentaire. La princi-
pale destination d'évasion
est le département du
Nord, notamment le sec-
teur de Fourmies. L'éva-
sion progresse de 2 points
entre 2004 et 2008, soit
5M€ supplémentaires
dépensés hors de la zone
de chalandise d'Hirson.

Sur la zone de chalandise
de Guise, les taux déva-
sion sont importants tant
en alimentaire qu'en non
alimentaire. Cette évasion
progresse de 4 points
entre 2004 et 2008

Evolution de I'évasion entre 2004 et
2008 (en points)

HIRSON | GUISE

Alimentaire +2 +4

Non alimentaire -1 +3

(correspondant a 10 ME€).

La destination principale
de I'évasion est la zone
d’'emploi de Saint-
Quentin, notamment le
Forum de Picardie (Fayet)
et le centre-ville de Saint-
Quentin.

Evasion commerciale

Part de la dépense commercialisable des
ménages de la zone de chalandise qui

est dépensée a Iextérieur de cette zone.
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DESTINATION DE LA DEPENSE COMMERCIALISABLE (TOUS SECTEURS GEOGRAPHIQUES CONFONDUS) EN 2008
;%u;h’?;?;j;ﬁ Produits alimentaires [en %) Produits non alimentaires (en %)
Formes de vente
En M€ En % AISNE ZE Thiérache AISNE ZE Thiérache
Commerce < 300 m? 56,0 17 11 12 22 22
Grandes surfaces 245,0 76 84 83 70 69
Hypermarchés 76,0 23 47 30 21 17
Supermarchés 750 23 23 39 5 8
Hard-discount 250 8 12 13 2 3
Grandes Surfaces Spécialisées 64.0 20 7 05 36 38
Autres grandes surfaces 50 2 / a5 3 3
Commerce non sédentaire 6,0 2 3 25 1 1
Vente a distance 13,0 4 1 1 6 7
Internet 30 7 </ o 3 2
VPC par courrier 7,0 2 <7 0 3 4
VIPC par téléphone 30 7 <7 7 <7 7
Autres formes de vente 4,0 1 1 1,5 1 1

entre 2004 et 2008 (en points)

Evolution des parts de marché des formes de vente

Commerce traditionnel

Commerce non sédentaire

Autres formes de vente

-3,2
-2
Grandes surfaces 3 ]4,5
dont hypermarché 9 A
dont é 04
Hard discount S
dont GSS . ]4.1
13
08l @ Thierache
Vente & distance 'O-g’E O Aisne
o3
0
-4 3 2 -1 0 1 2 3 4

Méme si I'évolution des parts
de marché des formes de
vente reste conditionnée par
les modifications de compor-
tements d'achat des consom-
mateurs et par les change-
ments intervenus dans l'offre
présente sur le territoire, on
constate toutefois :

® Une diminution de 3 points
du commerce traditionnel
entre 2004 et 2008 au
profit des grandes surfaces,
alors qu’au niveau départe-
mental cette part diminue
de 2 points.

® Une progression des gran-

des surfaces spécialisées qui
gagnent 4 points de part
de marché s’expliquant par
I'évolution de ['offre com-
merciale sur ce territoire

Une perte d'un point de
part de marché pour le
commerce non sédentaire
et une relative stabilité de la
vente a distance.

LES ZONES DE CHALANDISE ALIMENTAIRE ET NON ALIMENTAIRE

FOURMIES

‘ ZONE DE CHALANDISE HIRSON ‘

Y

VERVINS

BELGIQUJ

p
RIBEMONT

ZONE DE CHALANDISE GUISE ‘

\ %

alimentaire

VERVIN

D
RIBEMONT

LE CATEAU

Il Zone primaire
[] Zone secondaire
[ ] Zone tertiaire

[ ] Hors zone de
chalandise

Zone de

chalandise

Zone de chalandise

Zone d’attraction
commerciale
entourant un
point de vente et
dans laquelle
résident les

clients potentiels.

Zone de chalandise non

alimentaire

[ Zone primaire
[ Zone secondaire
[] Zone tertiaire

[ ] Hors zone de
chalandise
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CHIFFRE D’AFFAIRES DE LA ZONE : 262 139 298 € en 2008

REPARTITION DU CHIFFRE D’AFFAIRES PAR FORME DE VENTE EN 2008 Composition du chiffre d'affaires

Cbiffre d ’aﬁaires des poles commerciaux de Thiérache
K€ % Var.04/08
i7 La Capelle
Montant des dépenses fen points) Fontaine les 2,9%
réalisées par les Commerce < 300 m? 78 373 15,9 4 s ACGLE. e ON
Le Nouvion 50,6%

consommateurs dans un Commerce non sédentaire 12 580 25 -7 6,2%
lieu de vente donné.

Grandes surf. alimentaires 275313 55,7 +2.5 _
Le montant prend en _ ) Hitson

e Grandes surf. non alimentaires | 125 796 25,5 +25 B8,

considération les
dépenses des ménages Autres formes de vente 2027 0.4 0
de la zone de
chalandise et la Le chiffre d'affaires de la zone d’'emploi de Thiérache a évolué de 13;1;3
clientéle de passage. 3% par rappor‘t'a 2904. Cette progression s'obs<?rve dans des pro- "

portions quasi-équivalentes sur chacun des poéles principaux, a

savoir I'agglomération

chiffre d'affaires. Celle de Buire, de taille moindre, en génére
27ME.

Guise (65M€) se compose d'un seul péle commercial majeur : la
ZAC de la Briquetterie qui génere 70% de I'activité de Guise.

~N d’Hirson et le péle de Guise.
LE NOUVION- +
E CATEAU .+ EN-THIERACHE s L’agglomération d'Hirson (122 M€ de chiffre d‘affaires) consti-
Y T Me. ) X ao| tue le pdle majeur avec une activité équilibrée entre I'alimen-
| ;. il w4 K taire et le non alimentaire. La zone Auchan génere 68 M€ de
LA EAPELLE Fournies ot
M- %

7 M€

AND OIS ,

IN-
S

Il existe aussi un maillage de péles secondaires dont les princi-

VERVINS L X hi les 2 ool L
20 ME paux sont _sxtues geograp '|quer'nen_t_ erlwtre es 2 pbles princi-
paux : Vervins dont l'activité est equilibrée entre I'alimentaire et
=08 4 le non alimentaire, ainsi que 3 autres pdles dont l'activité s'o-
riente plus vers I'alimentaire (plus de 70% de leur chiffre d'affai-

- res).

":ONTAINE' .© |Répartition du chiffre d'affalres )

RIBEIMONT LES-VERVINS ... | W Alimentaire
13 M€ ‘| m Non alimentaire

A e e e e e e e ey
| > Un développement démographique plus faible qu’en moyenne sur le département, avec une population qui
{\ % baisse de 3% entre 1999 et 2008 et un nombre de ménages qui augmente de 3% sur la méme période (phénoméne
A \ Qj% de décohabitation).
5“&‘\ > Un potentiel de consommation estimé a 324 millions d’euros (+ 6% par rapport a 2004).
B> Un chiffre d’affaires de la zone d’emploi() estimé a 262 millions d’euros (+ 3% par rapport a 2004).
> L’agglomération d’Hirson et Guise constituent les poles principaux de la zone d’emploi avec respectivement
122M€ et 64M€ de chiffre d’affaires. Il existe aussi un maillage de poles secondaires orientés vers I’alimentaire.
B> Concernant 'agglomération d’Hirson : le chiffre d’affaire se répartit entre la zone Auchan (68M€) a Hirson et la
zone leclerc a Buire (27M€). La zone de chalandise alimentaire regroupe plus de 22 000 personnes, la non alimen-

comme principales destinations le Nord et la vente a distance.

> Concernant Guise : la ZAC de la Briquetterie constitue le seul pole commercial majeur de Guise. Les zones de cha-
landise regroupent les secteurs de Guise et de Wassigny/le Nouvion et regroupent 27 000 personnes. L’évasion hors
de la zone de chalandise s’éléve a 41% avec comme principale destination la zone d’emploi de Saint-Quentin.

(1) : Une zone d'emploi est un espace géographique a I'intérieur duquel la plupart des actifs résident et travaillent. Ce découpage constitue une partition du territoire

adaptée aux études locales sur 1'emploi et son envir Les dépl. ents domicile-travail constituent la variable de base pour la détermination de ce zonage.

|
|
|
|
|
: taire inclut le secteur de La Capelle et regroupe prés de 30 000 personnes. L’évasion s’éléve au global a 30% avec
|
|
|
|
|
|
|

La Chambre de Commerce et d’'Industrie de I'’Aisne vous accompagne dans votre projet

en matiere d'investissement, de gestion financiére, de développement durable, de res-
\",’J—_ sources humaines, de diagnostic environnemental, de formation,....
-\.__ ﬁ Des conseillers sont a votre écoute pour vous aider a conduire au mieux votre projet et
"'7//" vous proposent leurs services de facon confidentielle et gratuite.
CHAMBRE DE COMMERCE ET Vos contacts:
D’INDUSTRIE DE L’AISNE ® Christophe HAEL'TERM/j‘\N, directeur du service développement local
Espace Jean Bouin - BP 630 chaelterman@ajsne.cciir- Tel : 03 23 06 02 37
02322 SAINT-QUENTIN Cedex ® Jean-Charles FLAMENT, Conseiller entreprises en charge de I'Observatoire des flux
Tel : 03 23 06 02 02 jcflament@aisne.ccifr- Tel : 03 2376 75 03
Fax: 03 23 06 02 06 e Hervé DAMOUR, Conseiller entreprises secteur de la Thiérache
Mel : c.delcourt@aisne.cci.fr h.damour@aisne.ccifr-Tel : 03 23 58 39 13

www.aisne.cci.fr




